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Déonde nos encontramos ahora

El sabor sigue siendo el principal motor de innovacion

B Los sabores intensos e inspirados en todo el mundo impulsan el interés en
todas las regiones, donde los consumidores dan prioridad al sabor por encima
de cualquier otro atributo, y las marcas experimentan con perfiles de fusién,
picante, fermentacién y novedad.

La comodidad y el envase potencian el uso diario

. Los formatos de envase, como botellas, sobres y pulverizadores, mejoran la
facilidad de uso, el control de las raciones y la portabilidad, lo que refuerza
el papel de las salsas y los condimentos como una solucién rdpida y sencilla
para dar sabor a la cocina diaria.

Los formatos y las funciones amplian las formas de utilizar las salsas

Where we are now

. La innovacién se centra cada vez mds en las ocasiones de consumo, y los
pulverizadores, sobres, aderezos y mezclas de seco a himedo ayudan a que
las salsas, los aceites y los condimentos traspasen los limites de la mesa.

Para obtener mds informacién sobre los lanzamientos de nuevos productos, lee el informe de Mintel «Un afio de innovacidn en salsas de mesa, aceites y condimentos, 2025).



https://clients.mintel.com/content/report/a-year-of-innovation-in-table-sauces-oils-seasonings-2025

En los proximos dos aios

En el sector de los condimentos, la vuelta a lo basico prevalecerda sobre lo funcional

Mientras que los alimentos funcionales crecen en otros sectores, los condimentos ganardn
terreno al priorizar la sencillez del sabor y las efiquetas limpias.

Las raciones pequefias limitan el impacto funcional, y los consumidores siguen esperando que
las salsas mejoren el sabor de los alimentos, lo que convierte a lo «natural» en un atractivo
mds fuerte.

El panorama de los condimentos seguird cambiando

Los consumidores mds jovenes se estdn alejando de los productos bdsicos tradicionales de la
despensa, y los sabores globales, las redes sociales y los nuevos hdbitos alimenticios estdn
redefiniendo las expectativas.

Los condimentos tradicionales corren el riesgo de desaparecer a menos que las marcas
replanteen su uso, modernicen su relevancia y se expandan més allé de las referencias
clésicas.

Los condimentos reflejaran realidades econémicas diferentes

Los condimentos se dividirdn en dos bandos: productos econémicos que permiten alargar las
comidas para cocineros con un presupuesto ajustado, y opciones premium que justifican el
cambio a productos de mayor calidad a través del envase, las sefiales de calidad y la
experiencia.

El crecimiento vendrd de la mano de la satisfaccién de diferentes necesidades econémicas.

In the next two years




De aqui a cinco aiios y mas alla

In five years and beyond

La disrupcion se convertird en un factor constante en el desarrollo de productos

En los préximos cinco aiios, la volatilidad se convertird en algo permanente.

El cambio climdtico, la geopolitica y la regulaciéon desestabilizan el suministro y el
coste de los ingredientes, lo que empuja a las marcas a abandonar lo «normal»
para crear carteras preparadas para la inestabilidad.

Las marcas serdn mas dgiles para adaptarse a las cadenas de suministro alteradas

. A medida que disminuye la fiabilidad de los ingredientes, las formulaciones rigidas
se convierten en un lastre.

. Los ganadores desarrollardn recetas flexibles, sustituyendo ingredientes para
preservar el sabor y el rendimiento, al tiempo que gestionan la escasez, las
fluctuaciones de costes y la consistencia.

La transparencia sera fundamental para mantener la confianza de los consumidores

Los cambios frecuentes en las férmulas pueden minar la confianza si los consumidores
se sienten engafiados.

Las marcas que expliquen por qué se producen los cambios y cdmo se mantiene la
calidad conservarén la confianza, lo que convertird la transparencia en una
expectativa bdsica.



EN LOS PROXIMOS DOS ANOS

MINTEL



La perspectiva de Mintel

Lo basico prevalecera sobre lo funcional

Mientras que los alimentos funcionales
siguen creciendo en otros mercados, los
condimentos se impondrdan al dar prioridad
al sabor, la sencillez y las etiquetas limpias
frente a los beneficios afiadidos. El reducido
tamano de las raciones limita su impacto
funcional, y los consumidores siguen
esperando que las salsas, ante todo,
mejoren el sabor de los alimentos, lo que
convierte el término «natural» en un
indicador de salud mds convincente que el
enriquecimiento.

El panorama de los condimentos seguira
cambiando

Los consumidores mds jovenes estdn dejando
de lado los productos bdsicos tradicionales
de la despensa, ya que los sabores
internacionales, las redes sociales y los
nuevos hdbitos alimenticios estdn
redefiniendo sus expectativas. Los
condimentos tradicionales corren el riesgo
de sufrir una caida en las ventas a menos
que las marcas replanteen su uso,
modernicen su presencia en Internet y
diversifiquen sus catdlogos mds alld de los
productos cldésicos.

Los condimentos reflejaran las diferentes
realidades econémicas

Los condimentos se dividirdn en dos
categorias bien diferenciadas: productos
econdmicos que permiten alargar las
comidas de forma fiable para los cocineros
que cuidan su presupuesto, y opciones de
gama alta que justifican un mayor gasto
gracias a su presentacion, sus indicios de
calidad y la experiencia que ofrecen. El
crecimiento vendrd de la mano de la
satisfaccion de diferentes necesidades
econdémicas, no de una estrategia Unica
para todos.



En los lanzamientos de condimentos, lo tradicional prevalecera sobre lo funcional
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Los consumidores buscan funcionalidad a toda costa, pero puede que ese no sea el mejor camino

2%

of Brazilian consumers say
eating healthily means finding
a balance between healthy
choices and indulgence

Base: Brasil: 1.000 usuarios de Internet mayores de 16 afios

Fuente: Mintel, junio de 2025


https://data.mintel.com/databook/healthy-eating-trends-brazil-2026/?presentation=graphs#Q2a

Los consumidores buscan funcionalidad a toda costa, pero puede que ese no sea el mejor camino

Los consumidores recurren a los alimentos y bebidas funcionales para obtener
mayores beneficios para la salud. Por ejemplo, el 58 % de los italianos afirma haber
consumido algun tipo de alimento o bebida enriquecida o funcional, mientras que el
40 % de los consumidores espaiioles considera que merece la pena pagar mds por
estos productos que por los convencionales. Como resultado, las marcas estdn
lanzando mds productos funcionales: el 18 % de los lanzamientos mundiales de
alimentos y bebidas entre 2023 y 2025 incluird una declaracién funcional o «plus».

En este contexto, puede resultar tentador para un fabricante de condimentos o
aderezos aplicar la misma légica a las salsas de mesa. Un enfoque mds acertado
seria centrarse en las etiquetas limpias y animar a los consumidores a utilizar
condimentos para que los demds alimentos saludables que consumen tengan un sabor
excelente.



https://data.mintel.com/databook/attitudes-towards-fortified-functional-food-drink-europe-2024-september-2024/?presentation=graphs#Q12aDummyNet2
https://data.mintel.com/databook/attitudes-towards-fortified-functional-food-drink-europe-2024-september-2024/?presentation=graphs&=&Q12a_pin=group-1&Q12aDummyNet1_pin=group-1&Q16_pin=group-1&Q17_pin=group-8#Q17
https://data.mintel.com/databook/attitudes-towards-fortified-functional-food-drink-europe-2024-september-2024/?presentation=graphs&=&Q12a_pin=group-1&Q12aDummyNet1_pin=group-1&Q16_pin=group-1&Q17_pin=group-8#Q17
https://www.gnpd.com/sinatra/shared_link/1f45af11-3d93-4b79-99b5-68900547a687

Los consumidores no buscan necesariamente que las salsas y los condimentos tengan
propiedades funcionales

Aunque existe cierto interés por los productos que aportan beneficios funcionales adicionales, esta caracteristica no es muy

demandada ni motiva el consumo.

29 % 35 % 17 %

El % de Una parte de de
afirma que los beneficios estaria interesada en afirman que las salsas que
naturales para la salud son importantes comprar condimentos o aderezos que contienen ingredientes funcionales (por
a la hora de elegir una especia o un contengan ingredientes beneficiosos ejemplo, probidticos) les animarian a
condimento para la flora intestinal consumirlas
Base: EE. UU.: 1.965 usuarios de Internet mayores de 18 afios que han consumido especias o condimentos en los dltimos tres meses; Alemania: 1.380 usuarios de Internet mayores de 16 afios que han

comprado condimentos o aderezos en los Ultimos tres meses; Corea del Sur: 969 usuarios de Internet mayores de 18 afios que han consumido salsas de mesa y para cocinar en los dltimos tres meses

Fuente: Mintel, mayo de 2025; noviembre de 2023; mayo de 2025


https://data.mintel.com/databook/trending-flavors-and-ingredients-in-spices-and-seasonings-us-2025/#Q2
https://data.mintel.com/databook/trending-flavors-and-ingredients-in-spices-and-seasonings-us-2025/#Q2
https://data.mintel.com/databook/table-sauces-germany-2024/#Q11
https://data.mintel.com/databook/table-sauces-germany-2024/#Q11
https://data.mintel.com/databook/table-and-cooking-sauces-korea-2025-may-2025/?presentation=graphs&=#Q8a
https://data.mintel.com/databook/table-and-cooking-sauces-korea-2025-may-2025/?presentation=graphs&=#Q8a

Una jugada natural causara un mayor impacto

72 %

de los consumidores estadounidenses

afirman que el sabor es lo mds
importante para ellos a la hora de
elegir alimentos y bebidas

Es l6gico que los consumidores no deseen ingredientes funcionales en los condimentos
y aderezos. El reducido tamafo de las raciones de las salsas implica que la dosis de
nutrientes funcionales disponible por racién seria, en el mejor de los casos, minima, y
hacerlo asi podria comprometer la funcidon mds importante de un condimento:
potenciar el sabor de los alimentos. El 78 % de los consumidores de esta categoria
en EE. UU. coinciden en que los condimentos, los aderezos o las salsas son una forma
estupenda de mejorar el sabor de los alimentos mds saludables.

Las marcas que buscan ofrecer un producto més saludable harian mejor en centrarse
en otro método de formulacién asociado a la salud: los ingredientes totalmente
naturales. En Francia, el 67 % de los consumidores de esta categoria afirma que
pagaria mds por condimentos o aderezos con ingredientes totalmente naturales,
mientras que el 51 % de los consumidores chinos afirma que una lista de ingredientes
sencilla es el factor de salud mds importante dentro de esta categoria.

Base: EE. UU.: 1.847 usuarios de Internet mayores de 18 afios que se encargan de la compra de alimentos y bebidas en el hogar

Fuente: Mintel, enero de 2024


https://data.mintel.com/databook/condiments-us-2025/#Q18Net
https://data.mintel.com/databook/tables-sauces-europe-2024-november-2023/?Q9b_pin=group-2&Q10_pin=group-1&Q12_pin=group-1#Q9b
https://clients.mintel.com/content/report/sauces-seasonings-and-spreads-china-2025#workspace_SpacesStore_c21d758a-09f2-4a34-9d75-8a09f27a347d
https://data.mintel.com/databook/america-eats-us-2024/#Q5

El dilema del aceite de semillas exige una transparencia total

Las marcas se ven presionadas a eliminar los aceites de semillas de sus férmulas, en
consonancia con el movimiento «{Make America Healthy Again» en Estados Unidos, asi
como con el creciente escrutinio al que se someten los alimentos procesados en
general.

La mayoria de las marcas convencionales siguen utilizando aceites de semillas por su
asequibilidad, funcionalidad y las realidades de la cadena de suministro, lo que hace
que reformular a gran escala resulte complicado y costoso. Es mds, la demanda de
los consumidores sigue siendo relativamente baja: solo el 22 % de los consumidores
estadounidenses afirma haber restringido ciertos ingredientes (por ejemplo, el aceite
de canola o los conservantes) de su dieta.

Las marcas podrdn mantener sus recetas asumiendo el control del uso de estos aceites
y actuando como defensores de los mismos. Esto no significa crear una excusa para si
mismas, sino mdas bien exponer los fundamentos cientificos que respaldan la seguridad
de los aceites de semillas y garantizar que los consumidores tengan acceso a
informacién que les ayude a tomar sus propias decisiones.

Avo & Co destaca su férmula sin aceites de

semillas (EE. UU.)



https://data.mintel.com/databook/consumer-approach-to-healthy-eating-us-2024/#Q20
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/13632138
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/13632138

Las preferencias en cuanto a los condimentos seguiran cambiando




Los clasicos estdn perdiendo popularidad a medida que los consumidores descubren nuevos
condimentos

9%

of US Gen Zs have eaten
ketchup at home in the past
six months, compared to
81% of Baby Boomers

Base: EE. UU.: 2.001 usuarios de Internet mayores de 18 afios

Fuente: Mintel, enero de 2026


https://data.mintel.com/databook/condiments-us-2025/question/Q13?country=3&d=generation#Q13

Los clasicos estan perdiendo popularidad a medida que los consumidores descubren nuevos
condimentos

Las preferencias en cuanto a salsas de mesa estdn cambiando a nivel mundial, ya que
los consumidores mds j6venes estdn en contacto con una mayor variedad de tipos de
cocina en restaurantes, tiendas fisicas y en linea. Como resultado, estos consumidores

son menos propensos que sus homdélogos de més edad a afirmar que utilizan lo que
antes se consideraban productos bdsicos de despensa, como el ketchup, los aderezos
para ensaladas y la salsa marrén.

Los fabricantes deberdn reconocer que una estrategia comercial basada en estos
productos no serd sostenible a menos que la préxima generacién de consumidores les
encuentre un nuevo valor. Esto podria traducirse en acercarse a los consumidores alli
donde se encuentran —en Internet— y mostrar a los mds jévenes cédmo cocinar con
estos productos bdsicos.

También puede requerir que las empresas diversifiquen su oferta para seguir siendo
competitivas en un mundo de nuevas posibilidades de sabores ofrecidas por startups
y marcas independientes.


https://data.mintel.com/databook/condiments-us-2025/question/Q13?country=3&d=generation#Q13

Los usuarios de las redes sociales «reinventan) ingredientes comunes, dandoles un nuevo uso

Los ingredientes tradicionales estdn viviendo un renacimiento a nivel mundial,

impulsado por el interés de las redes sociales por la nostalgia y la innovacion

orientada a la salud. Las recetas que se han vuelto virales en TikTok e Instagram han

transformado alimentos bdsicos como el requesén en iconos modernos, inspirando

helados, tortitas y cuencos ricos en proteinas. Del mismo modo, el pescado en

conserva y el queso de cabra estdn recuperando su relevancia como opciones de alta 0
calidad y sostenibles, mientras que la gelatina y la leche condensada reaparecen en O
postres y bebidas reinventados, desde Asia hasta América Latina.

de los consumidores brasilefios afirman

En este panorama de las redes sociales, las marcas de condimentos pueden utilizar el
resurgimiento de los ingredientes tradicionales como inspiracién para crear ofertas
renovadas que conecten con los gustos actuales. La creacién de estos productos

que les gustan los sabores que les
recuerdan a su infancia

puede ayudar a los consumidores a ver los condimentos «tradicionales» como una
compra moderna y de moda.

Base: Brasil: 1.000 usuarios de Internet mayores de 16 afos

Fuente: Mintel, marzo de 2023


https://data.mintel.com/databook/global-consumer-march-2023-food-drink-march-2023/?Q7_pin=group-3&QFD1_W8_pin=group-1&QFD2_W8_pin=group-1&country=5#QFD3_W8

Las tendencias en las redes sociales se inspiran en los condimentos cldsicos

Mostaza

La mostaza se ha puesto de moda en las
redes sociales tanto por su sabor como por
su atractivo visual, apareciendo en
almuerzos virales de la tchica de la
mostaza), maridajes con requesén y platos
de un amarillo intenso creados para llamar
la atencidn. Los creadores utilizan la
mostaza para transmitir un sabor atrevido,
la experimentacion con la alimentacion y
una rebelidn l0dica contra la estética pulida
de la comida.

Mayonesa

En las redes sociales, la mayonesa se ha
reinventado como una base creativa, en
lugar de un simple condimento de fondo. En
las populares bandejas de huevos rellenos
que se han hecho virales en TikTok, se coloca
una cucharada de mayonesa sobre los
huevos cortados por la mitad para fijar los
llamativos ingredientes, convirtiendo los
cldasicos sabores de los huevos rellenos en
bandejas degustacién personalizables y
perfectas para picar, disefadas para
resultar visualmente atractivas.

Aderezo César

El aderezo César se ha convertido en una
estrella de las redes sociales, siendo el
ingrediente estrella del viral wrap de pollo
César e incluso de bebidas novedosas como
el martini de ensalada César. Los creadores
reinterpretan este sabor tan familiar en
comidas para llevar y cécteles que
traspasan los limites, aprovechando el perfil
intenso y sabroso del César tanto para
sorprender como para ofrecer un toque
reconfortante.



Ayuda a los consumidores a cocinar mas facilmente con sus condimentos

8%

of Indian category users
incorporate packaged
table sauces as an
ingredient in cooking

Base: India: 1.846 adultos indios mayores de 18 afios que han consumido salsas de mesa envasadas en los dltimos tres meses

Fuente: Mintel, octubre de 2024



https://data.mintel.com/databook/table-sauces-india-2024/#Q18

Ayuda a los consumidores a cocinar mas facilmente con sus condimentos

Los consumidores buscan cada vez mds conectar con la seguridad y la sencillez del
pasado como antidoto contra las inquietudes del presente, tal y como se analiza en el
informe «((Retro Rejuvenation Prediction» de Mintel. Los condimentos cldsicos bdsicos
estdn en declive, pero la nostalgia podria utilizarse como una herramienta poderosa
para revitalizar la percepcién que los consumidores tienen de ellos.

Los consumidores buscan formas de aportar novedad a sus comidas, y estas recetas
retro podrian ayudar a romper con la rutina sin pedirles que salgan demasiado de su
zona de confort. El 68 % de los usuarios de esta categoria en EE. UU., por ejemplo,
afirma que le gustaria tener mds ideas de recetas para utilizar condimentos,
aderezos o salsas que den un toque diferente a las comidas.



https://clients.mintel.com/content/trend/2026-global-food-drink-predictions?fromSearch=%3Ffilters.strategic-topic%3D180%26resultPosition%3D9#workspace_SpacesStore_594b3905-1ac5-43d4-8b39-051ac5a3d49a
https://data.mintel.com/databook/condiments-us-2025/#Q18Net

Los fabricantes se enfrentardn al reto de ampliar su gama de productos

A medida que los condimentos especializados y mds saludables —desde los
encurtidos de Grillo's hasta la expansién de Graza hacia la mayonesa— ganan
terreno, las marcas tradicionales se enfrentan a un verdadero dilema: proteger los
productos bdsicos tradicionales de los estantes centrales o ampliar sus carteras con
ofertas mds atractivas. En realidad, es probable que el éxito requiera hacer ambas
cosas. Mientras que la Generacién Z estadounidense estd dejando de lado productos
bdsicos como el ketchup, por ejemplo, el 32 % estd interesado en variantes de
condimentos conocidos, como el ketchup con sabor a pepinillo, lo que indica una
oportunidad a través de la evolucién, en lugar del abandono.

Al mismo tiempo, el 38 % de los usuarios de condimentos de la generacién millennial
estadounidense busca sabores internacionales, lo que estd transformando
rapidamente la categoria. Para seguir siendo relevantes, los fabricantes tendrdn que
tomar decisiones mds dificiles sobre qué conservar, qué reinventar y de qué
prescindir, creando carteras mds amplias disefiadas para la forma en que los
consumidores del manana comen realmente.

La marca emergente Ayoh! Foods destaca por su

innovacién en sabores (EE. UU.)



https://data.mintel.com/databook/condiments-us-2025/question/Q16?country=3&d=generation#Q16
https://data.mintel.com/databook/condiments-us-2025/question/Q16?country=3&d=generation#Q16
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/13059568
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/13059568

La adquisicién de Rao's por parte de Campbell's cubre una laguna en su cartera

En agosto de 2023, The Campbell Soup Co. anuncié que
adquiriria Sovos Brands, la empresa matriz de Rao's, y
describié explicitamente la operacién como una forma de
incorporar una «cartera premium lider en el mercado y de
alto crecimienton.

La adquisicién por parte de Campbell de la marca de
salsas para pasta de alta gama fue ampliamente
presentada por la empresa como una medida deliberada
para reforzar su presencia en el segmento de las salsas de
alta gama, un dmbito en el que su cartera tradicional se
inclinaba mds hacia el mercado generalista.

A finales de 2025, Campbell invirtié 286 millones de
délares adicionales para adquirir una participacién del 49
% en La Reging, socio fabricante italiano de Rao desde
hace mucho tiempo, alegando la necesidad de proteger la
calidad, garantizar el suministro y acelerar la innovacién de
la marca.

La estrategia de Campbell pone de relieve cémo la
resiliencia a largo plazo depende ahora de la
diversificacion de las carteras, de modo que el crecimiento
no dependa excesivamente de un Unico producto tradicional
o de un Unico nivel de precios.


https://www.businesswire.com/news/home/20230806182856/en/Campbell-to-Acquire-Sovos-Brands-Leader-in-High-Growth-Premium-Italian-Sauces
https://www.businesswire.com/news/home/20230806182856/en/Campbell-to-Acquire-Sovos-Brands-Leader-in-High-Growth-Premium-Italian-Sauces
https://www.fooddive.com/news/campbells-buys-49-stake-in-raos-pasta-sauce-maker/807406/
https://www.fooddive.com/news/campbells-buys-49-stake-in-raos-pasta-sauce-maker/807406/

Los condimentos reflejaran las diferentes realidades econémicas




La presion por la relacion calidad-precio esta transformando el panorama de los condimentos

56 %

El % de los usuarios de la categoria en

EE. UU. afirma que las especias y los
condimentos son una forma asequible
de realzar el sabor de las comidas
caseras

En un momento en el que los consumidores analizan minuciosamente cada compra de
alimentacién, se espera que los condimentos se ganen claramente su lugar en unas
cestas de la compra mds ajustadas. A medida que los compradores cocinan mds en
casa para controlar sus gastos en alimentacién, las especias y las mezclas de especias
se consideran menos como caprichos impulsivos y mds como herramientas para
aprovechar mejor las comidas, afiadir variedad y evitar el cansancio gustativo que
provocan los platos repetitivos.

Durante los préximos dos afios, los condimentos de gama bdsica seguirdn siendo
productos bdsicos para los consumidores preocupados por el presupuesto que buscan
formas asequibles de hacer que las comidas sencillas parezcan elaboradas. Al mismo
tiempo, los condimentos de gama alta seguirdn creciendo al transmitir un valor que va
mds alld del precio. Esto se logrard mediante envases de mayor calidad, historias de
origen y sefiales de calidad que justifiquen compras selectivas de mayor calidad, en
lugar de gastos superfluos cotidianos.

Base: EE. UU.: 1.965 usuarios de Internet mayores de 18 afios que han consumido especias o condimentos en los Gltimos fres meses

Fuente: Mintel, mayo de 2025


https://data.mintel.com/databook/trending-flavors-and-ingredients-in-spices-and-seasonings-us-2025/?presentation=graphs#Q6
https://data.mintel.com/databook/trending-flavors-and-ingredients-in-spices-and-seasonings-us-2025/?presentation=graphs#Q6

Los condimentos econémicos resolveran algo mas que las preocupaciones relacionadas con el
precio para seguir siendo competitivos

0%

of German category users
say they feel confident using
seasonings without a recipe

Base: Alemania: 1.942 usuarios de Internet mayores de 16 afios que han utilizado condimentos o caldos en los Gltimos tres meses

Fuente: Mintel, octubre de 2023



https://data.mintel.com/databook/seasonings-germany-2023/?presentation=graphs#Q13

Los condimentos econémicos resolveran algo mas que las preocupaciones relacionadas con el
precio para seguir siendo competitivos

Durante los préximos dos afios, los condimentos econémicos y de gama bdésica
seguirdn siendo relevantes al ofrecer soluciones fiables en cocinas en las que prima el
ahorro. A medida que los consumidores cocinan mds en casa, las mezclas conocidas y
las preparaciones multiuso se ganan su lugar al ofrecer resultados predecibles y
sabores sin complicaciones.

Su posicionamiento como productos multiuso ayuda a justificar la compra repetida,
mientras que los envases fdciles de usar —como sobres y tarros sencillos— favorecen
la asequibilidad y el control. Pequefias mejoras en la usabilidad, como indicaciones
de medicién maés claras, un mejor flujo y la posibilidad de volver a cerrar el envase,
contribuirdn a que los productos econdémicos se perciban como una eleccidon mds
deliberada y menos como un producto de menor calidad. Esto servird para reforzar
su papel como «sabores de reservan de confianza cuando los presupuestos sean
ajustados y aparezca el cansancio de cocinar.




La tendencia hacia los productos de alta gama ird mas alla de los sabores de los condimentos

individuales

44 %

de los consumidores estadounidenses

afirman que les interesaria un envase
que mantuviera frescos durante mas
tiempo los productos de despensa

Para los consumidores con ingresos disponibles, las especias y condimentos de alta
gama deben ofrecer ventajas claras que vayan mas alld del mero sabor. En los
préximos dos aiios, la relevancia se forjard mediante una combinacién de calidad de
los ingredientes, eficacia del envase y atractivo visual, aspectos que pueden transmitir
valor incluso antes de que el producto se utilice.

Las historias sobre los ingredientes seguirdn siendo importantes, pero la
diferenciacién de los productos premium se manifestard en la experiencia de uso:
cémo se mantienen frescas las especias, la facilidad con la que se vierten o se miden,
y lo cuidadosamente que estdn envasadas. Estos detalles funcionales transmiten
esmero y artesania de formas que los consumidores pueden ver y sentir cada vez que
cocinan, no solo leer en la etiqueta.

Por supuesto, la etiqueta seguird siendo importante: a medida que la estética de la

despensa cobre importancia, los consumidores querrdn incluir marcas Gnicas dentro
del ecosistema de su despensa.

Base: EE. UU.: 1.824 usuarios de Internet mayores de 18 afios que se encargan de la compra de alimentos y bebidas en el hogar

Fuente: Mintel, noviembre de 2025


https://www.facebook.com/VerandaMagazine/posts/2026-is-the-year-of-the-pretty-pantryhere-are-7-trends-designers-predict-will-be/1554150480049615/
https://www.facebook.com/VerandaMagazine/posts/2026-is-the-year-of-the-pretty-pantryhere-are-7-trends-designers-predict-will-be/1554150480049615/
https://data.mintel.com/databook/the-future-of-the-american-pantry-us-2026/#Q25

Algunos consumidores prefieren no utilizar el embalaje original del producto

La idea de «trasvasar) productos de despensa como
cereales, pasta y especias o condimentos —consistente en
que los compradores transfieran los productos de su envase
original a recipientes transparentes para lograr uniformidad
y una estética ordenada— estd en auge en Internet.

A medida que los consumidores dedican mdés esfuerzo a
seleccionar y organizar sus despensas, la estética del envase
influye cada vez mdés en la repeticién de la compra. Las
especias y condimentos que parecen desordenados, baratos
o visualmente fuera de lugar corren el riesgo de quedar
ocultos —o ser sustituidos— independientemente de la
calidad del producto.

Las marcas que no disefien envases dignos de estantes
abiertos o cajones pueden perder el uso diario y la
fidelidad, mientras que un disefio coherente y deliberado
puede beneficiarse de una visibilidad que refuerza el hdbito
y la recompra.

Ver Publicacion Original

Decantacion

Los consumidores estdn «revisando» los productos bdsicos de su despensa


https://www.instagram.com/p/DO9gW2tkXuH/

Las especias y condimentos de primera calidad combinan un atractivo envase con un rendimiento

optimo

Los productos de alta gama no obligardn a los consumidores a renunciar a la funcionalidad en aras de una etiqueta estéticamente

atractiva.

Origen y sabor

Steenbergs «se dedica con pasién a ofrecer
especias ecoldgicas, té a granel e ingredientes
ecolégicos para cocinar, todos ellos llenos de
sabor, aroma y origen» (Reino Unido).

Disefio minimalista, maximo sabor

Earth Taste Life se sitda a medio camino entre una

botella de marca y un envase transparente, lo que
permite que el producto se integre en las
despensas de los consumidores, pero sin dejar de
recordarles lo que contenia originalmente
(Australia).

Origen y método de conservacion
El sumac curado de Burlap & Barrel se elabora

mediante una antigua técnica de conservaciéon que
consiste en envolver las bayas frescas de sumac en
sal. La empresa colabora directamente con
agricultores expertos para obtener especias Unicas
y crear mercados para ingredientes tradicionales
(EE. UU.).


https://www.steenbergs.co.uk/about-steenbergs
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/13373596
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/12901312

Independientemente del segmento, las especias y los condimentos tendran un gran éxito al
facilitar la tarea de cocinar a los consumidores

5 : o W51%

}

"

! of US category users would
be encouraged to buy a spice/
X seasoning with a new flavor or
' 25 | ingredient if a recipe they are
interested in calls for it

- g

£

Base: EE. UU.: 983 usuarios de Internet mayores de 18 afios que han consumido especias o condimentos en los dltimos tres meses

Fuente: Mintel, mayo de 2025


https://data.mintel.com/databook/trending-flavors-and-ingredients-in-spices-and-seasonings-us-2025/?presentation=graphs#Q3a

Independientemente del segmento, las especias y los condimentos tendran un gran éxito al
facilitar la tarea de cocinar a los consumidores

Las salsas de mesa y para cocinar han sido durante mucho tiempo una forma sencilla
de dar sabor a los platos, ya que suelen sugerir un uso especifico. Por ejemplo,
aunque se puede utilizar de otras maneras, una salsa para pasta estd, como su
nombre indica, pensada para preparar pasta.

Los condimentos, por el contrario, suelen considerarse ingredientes, lo que obliga a los
consumidores a pensar de forma mds critica sobre cémo utilizarlos, o les hace sentir
incbmodos a la hora de comprar un condimento para utilizarlo en una sola comida. En
los préximos dos afios, las marcas de condimentos de éxito dejardn de vender
(tespecias) y empezardn a vender resultados finales claros.

Esto dard lugar a condimentos mds orientados al plato —como la mezcla para sopa
de lasafia de McCormick — que alivian la presién en torno a la preparacion de las

comidas. Es mds, los envases, los sitios web y las herramientas asistidas por A se

centrardn en ((qué se consigue con esto) y en qué mds se puede utilizar», ampliando
el uso mds alld de su finalidad original y gandndose la fidelidad de los clientes.


https://www.mccormick.com/products/mccormick-one-pot-lasagna-soup-seasoning-mix-1-5-oz
https://www.mccormick.com/products/mccormick-one-pot-lasagna-soup-seasoning-mix-1-5-oz
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La perspectiva de Mintel

La disrupcion es la nueva normalidad

En los préximos cinco anos, la volatilidad
pasard de ser una perturbacién ocasional a
convertirse en una condicién operativa
permanente. Las marcas ya no pueden
planificar una vuelta a la «normalidady, y
deben disefiar carteras y estrategias de
abastecimiento e innovacién que partan de
la base de que la inestabilidad es una
constante.

Las marcas serdn mas dgiles

A medida que disminuya la fiabilidad en el
suministro de ingredientes, las férmulas
rigidas se convertirdn en un lastre. Los que
salgan ganando a largo plazo serdn
aquellos que incorporen flexibilidad en sus
recetas, permitiendo sustituciones que
mantengan el sabor y el rendimiento sin
necesidad de reformularlas continuamente.

La transparencia sera fundamental

La transparencia pasard de ser una ventaja
competitiva en materia de comunicacién a
convertirse en un requisito bdsico para la
credibilidad. Los cambios frecuentes en la
composicidn y los ingredientes desconocidos
pueden minar la confianza de los
consumidores si estos se sienten engafados.
Las marcas que expliquen con claridad por
qué se producen esos cambios —y cémo se
mantiene la calidad— estardn en mejor
posicién para conservar la confianza.



La disrupcion se convertira en un factor constante en el desarrollo de productos

En los préximos cinco afios y maés alld, la volatilidad dejard de ser algo puntual para
convertirse en un fendémeno estructural en los sectores de los condimentos, los
aderezos, los aceites y las especias. La presion climdatica, las perturbaciones
geopoliticas y el escrutinio normativo seguirdn desestabilizando el acceso a los
ingredientes bdsicos, especialmente aquellos que se cultivan en regiones concretas o
que dependen de condiciones de cultivo especificas.

Esto genera un riesgo continuo para el coste, la calidad y la consistencia, aspectos
que estas categorias han gestionado histéricamente baséndose en la estabilidad. Las
marcas ya no pueden planificar con la idea de que se volverd a la «normalidady. En
cambio, el éxito a largo plazo dependerd del disefio de productos, carteras y
estrategias de abastecimiento que asuman la fluctuacién como una constante, en lugar
de una excepcidn.

Base: Reino Unido: 2.000 usuarios de Internet mayores de 16 afios

Fuente: Mintel, abril de 2025

55 %

de los consumidores del Reino Unido

temen que los acontecimientos
mundiales reduzcan su variedad de
marcas y productos de alimentacién y
bebidas en el futuro


https://data.mintel.com/databook/british-consumer-confidence-and-its-impact-on-consumer-behaviour-april-2025-april-2025/#Q33

Las constantes interrupciones alteran nuestra percepcion de lo que es ((normal»

Los consumidores son conscientes de que el cambio climdtico estd afectando al mundo que les rodea, y esta incertidumbre les genera
ansiedad.

58 % 71 % 65 %

de afirman creer que el de El [porcentaje] de
pais en el que viven se estd viendo afirman que el cambio climatico influird afirma que las personas se sienten
afectado por el cambio climéatico en los alimentos y bebidas que compran impotentes ante acontecimientos
impredecibles que cambian el curso de
sus vidas
Bgse: Brasil: 1.000 usuarios de Internet mayores de 16 afios; Arabia Saudi: 1.000 usuarios de Internet mayores de 18 afios; Japdn: 2.000 usuarios de Internet mayores de 18
anos

Fuente: Mintel, junio de 2024, marzo de 2022, noviembre de 2023


https://data.mintel.com/databook/global-outlook-on-sustainability-a-consumer-study-2024-25-+-beauty-and-personal-care-+-food-and-drink-+-household-focus/?Q1_2022_pin=group-2&Q1_2022DummyNet1_pin=group-2&Q6_pin=group-1&Q6DummyNet_pin=group-1&Q7Grid_pin=group-1&Q7Net_pin=group-1&Q8_2022Grid_pin=group-1&Q8_2022Net_pin=group-1&Q11_pin=group-1&Q11DummyNet_pin=group-1&Q17_2022Grid_pin=group-1&Q17_2022Net_pin=group-1&Q19_2022Grid_pin=group-1&Q19_2022Net_pin=group-1&Q21_2022_pin=group-1&Q_vertical2_pin=group-1&Q_vertical3_pin=group-1&Q_vertical4_pin=group-1&vQ22_2022_pin=group-1&=#Q5
https://data.mintel.com/databook/global-consumer-march-2022-food-drink-march-2022/?Q7_pin=group-1&QFD2_W6_pin=group-1&QFD3_W6_pin=group-1&country=60#QFD2_W6
https://data.mintel.com/databook/living-in-the-age-of-uncertainty-japan-2024/question/Q12Net/group/9?country=13&d=gender&d=age_(3_groups)#Q12Net

Las marcas deben ser mas dagiles para adaptarse a las perturbaciones en las cadenas de
suministro

4%

of US consumers say they
would consider buying
products with unfamiliar
ingredients if the brand
clearly explains what they are

,_cu‘

Base: EE. UU.: 2.000 usuarios de Internet mayores de 18 afios

Fuente: Mintel, junio de 2025


https://clients.mintel.com/content/report/free-from-ingredients-to-avoid-us-2025#workspace_SpacesStore_403a58d7-236b-46a9-ba58-d7236b66a9c0

Las marcas deben ser mas agiles para adaptarse a las perturbaciones en las cadenas de
suministro

A medida que disminuya la disponibilidad fiable de ingredientes, las féormulas rigidas
se convertirdn en un lastre. Las empresas mds exitosas pasardn a adoptar sistemas de
productos adaptables que mantengan las expectativas sensoriales, al tiempo que
permiten la sustitucion de ingredientes de forma discreta. Este enfoque reduce la
necesidad de reformulaciones disruptivas y de subidas repentinas de precios, al
tiempo que mantiene la confianza de los consumidores.

En lugar de ocultar los cambios, las marcas pueden incorporar la resiliencia
directamente en las recetas, lo que les permite responder a la escasez sin sacrificar el
rendimiento. Con el tiempo, la flexibilidad en la formulacién serd tan importante
como el valor de marca a la hora de proteger los mérgenes y la presencia en los
estantes.




Mintel imagina como podria ser la formulacién agil en el sector de los condimentos

A partir de las ideas extraidas de este articulo y de toda la biblioteca de Mintel,
Mintel Spark ha creado un concepto con un gran potencial de mercado.

La salsa de mesa FlexiBlend Tomato & Pepper parte de una base cldsica de tomate,
pero cuando escasean los tomates, se mezclan mds pimientos verdes y rojos para
mantener la consistencia de la salsa. El producto garantiza que los consumidores
puedan seguir utilizando una salsa a base de tomate en sus comidas, aunque el sabor
especifico pueda variar de vez en cuando. Ademds, el etiquetado transparente
muestra la proporcién de mezcla actual, lo que podria animar a algunos a
comprarla, simplemente para probar la diferencia entre una formulacién y otra.

Este NO es un producto real: ha sido creado por el generador de conceptos basado en inteligencia artificial de Mintel con el fin de inspirar la innovacién. Las imdgenes generadas del producto pueden

incluir texto de ejemplo y, por lo tanto, pueden contener errores ortogrdficos o gramaticales, ya que la imagen no ha sido refocada manualmente tras su generacién.

Fuente: Mintel Spark


https://clients.mintel.com/spark/chat/419b1ede-08f7-4d4c-aebd-676bc0803612
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https://clients.mintel.com/report/el-futuro-de-las-salsas-aceites-y-condimentos-de-mesa-2026#workspace_SpacesStore_f1a82521-dce1-466e-a825-21dce1a66e6e

Puntos clave

Lo basico prevalecera sobre lo funcional

Los alimentos funcionales ganan terreno en otros sectores, pero los
condimentos se imponen al dar prioridad al sabor, la sencillez y las
etiquetas transparentes. Las raciones reducidas limitan el impacto
funcional, y los consumidores esperan que las salsas mejoren el sabor
de los alimentos, lo que convierte al término «natural» en un
argumento de venta mds convincente.

Los condimentos reflejardan las diferentes realidades econémicas

Los condimentos se dividirdn en dos categorias bien diferenciadas:
productos econémicos que permiten alargar las comidas de forma
fiable para los cocineros que cuidan su presupuesto, y opciones de
gama alta que justifican un gasto superior gracias a su presentacion,
sus indicios de calidad y la experiencia que ofrecen.

Las preferencias en cuanto a los condimentos seguirdan
cambiando

Los consumidores mds jévenes estdn dejando de lado los productos
bdsicos tradicionales a medida que los sabores internacionales y las
redes sociales transforman sus expectativas. Los condimentos
tradicionales corren el riesgo de perder terreno, a menos que las
marcas replanteen la forma en que se utilizan estos productos y
diversifiquen sus carteras.

Las marcas serdn mads dgiles

La volatilidad pasard de ser una perturbacion ocasional a
convertirse en una condicién operativa permanente. Las marcas
ya no pueden planificar una vuelta a la «normalidad, y
deben disefiar carteras y estrategias de abastecimiento e
innovacién que partan de la base de que la inestabilidad es
una constante.
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